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Regiohe
Lombardia

punta su TikTok per
sostenere al meglioiil

“Manifesto Generazione”

i Regione Lombardia
punta su TikTok per sostenere
il“Manifesto Generazione”

A gestire la nuova
campagna € ancora
una volta I'agenzia
di comunicazione e
marketing Connexia

Lo scorso 6 aprile, Regione
Lombardia ha lanciato una nue-
va campagna di comunicazione
innovativa, sfruttando il canale
social piu seguito dai giovani:
la piattaforma TikTok. Lobietti-
vo & favorire la conoscenza del-
la legge regionale e del Mani-
festo Generazione Lombardia,
lo strumento attraverso il qua-
le i giovani hanno sancito - e
potranno ancora far evolvere -
i principi fondamentali che do-
vranno guidare le politiche re-
glonall dei prossimi anni, e su
cui poggia la nuova legge a
loro dedicata e recentemente
approvate dal Consiglio Regio-
nale. A ideare e gestire | proget-
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to & Connexia, societa del Grup-
po Retex, che, attraverso il format
#0OkHaiRegione, ha chiesto a sei
noti creators di TikTok, tra cui Chia-
ra Di Quarte, Daniele Davi, Emma
Galeotti, Beatrice Macconi, Giulia
D'Aloia e Luca Lattanzio, di sup-
portare |'attivita promuovendec tra
le migliaia dei propri follower [im-
portanza di aderire al "Manifesto
Generazione Lombardia’ parte-
cipando attivamente alla costru-
zione di un futuro all'altezza del-
le loro aspettative. In guesto caso

il gioco creative e centrato sul-
la condivisione da parte dei pro-
tagonisti di obiettivi, sogni e desi-
deri che troppo spesso vengono
ignorati, ma che questa volta ver-
ranno inaspettatamente ascolta-
ti e approvati da un interlocutore
deccezione: Regione Lombardia.
| video si chiudone poi con una
call to action per farsi parte atti-
va del percorso. Un messaggio e
una campagna la cui volonta &
affiancare una generazione che,
mai come in questo periodo stori-

o, ha bisogno di supporto per far
sentire la propria voce. Una cam-
pagna innovativa, che si distacca
dai metodi di comunicazione piu
tradizionali e istituzionali per an-
dare incontro alla grammatica del
canzle social, punto di riferimen-
to per le generazioni piu giovani.

DIECI MILIONI IN TRE ANNI

Il 31 marzo & stata finalmente
pubblicata sul Bollettino Ufficia-
le la prima legge realizzata per e
con i giovani, approvata in Consi-
glio Regianale lo scorso 22 marzo:
il provvedimento "Avra una do-
tazione finanziaria di circa 10 mi-
lioni di euro nel prossimao trien-
nio - come evidenziato da Attilic
Fontana, Presidente della Regio-
ne Lombardia, e da Stefano Bo-
lognini, Assessore  Regionale
allo Sviluppo Citta Metropolita-
na, Giovani e Comunicazione -,
Tra le principali novita, la costitu-
zione di un Osservatorio Regic-
nale sulle Politiche Giovanili, la
creazione di un Forum dei Gio-
vani, il lancio di nuovi e ulteriori
strumenti di comunicazione e di
dialogo, tra i quali listituzione di
un premio regionale”
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